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TABELAS CRUZADAS, TESTE DO QUI-QUADRADO E COEFICIENTES DE
ASSOCIACAO

TESTES DE HIPOTESE



TABELAS CRUZADAS, TESTE DO QUI-QUADRADO E
COEFICIENTES DE ASSOCIACAO



1. Crie Tabelas cruzadas para o seguinte par de variaveis:
* Viaja sozinho/acompanhado (P1Q2) e Grupo Etario (AgeGroup);

2. Realize o teste de independéncia do qui-quadrado-
 Justifique a escolha deste teste;
* Formule a hipotese nula e alternativa do teste;
* Comente os resultados.

3. Calcule um coeficiente de associacao.

4. Prepare um comentario dos resultados num formato suscetivel de ser
introduzido num relatorio.

Analyse — Descriptive Statistics - Crosstabs



TESTES PARAMETRICOS E NAO PARAMETRICOS PARA
AMOSTRAS INDEPENDENTES



5. Teste a existéncia de diferencas na importancia atribuida a variavel
‘atmosphere’ na escola de um Hostel (P2Q1.1) em funcao das seguintes
caracteristicas dos respondentes:

* Sexo (P4Q3);
 |dade (AgeGroup);
* Origem (Origin).

* Formule, para cada teste realizado, a hipotese nula e alternativa.
e Justifique o teste escolhido.
 Comente os resultados.

Analyse — Compare Means and Proportions

Analyse — Nonparametric Tests — Independente Samples



TESTES PARAMETRICOS E NAO PARAMETRICOS PARA
AMOSTRAS EMPARELHADAS



6. Teste a existéncia de diferencas entre a importancia (P2Q1.1) e a avaliacao
do hostel (P3Q2.1) para o critério Atmosphere.

* Formule, para cada teste realizado, a hipotese nula e alternativa.

* Justifique o teste escolhido.

* Comente os resultados.

Analyse — Compare Means and Proportions

Analyse — Nonparametric Tests — Related Samples



